Brand Finance Press Release — Pentru publicare imediata

Banca Transilvania este singurul brand bancar romanesc
care intra in clasamentul Brand Finance Banking 500 2018

e Banca Transilvania este singurul brand bancar romanesc care intra in top 500 2018
ICBC (China) ramane cel mai valoros brand bancar al lumii, conform Brand Finance
Banking 500, iar bancile din China domina valoric clasamentul

e Valoarea totala a primelor 500 de branduri bancare creste cu 10,2% pana la 1,18
trilioane USD

e Brandurile bancare amenintate de brandurile din tehnologie

Banca Transilvania este singurul brand bancar romanesc care intra in top 500 2018

Clasamentul Brand Finance Banking 500 marcheaza o premiera in acest an pentru Banca
Transilvania, care intra in topul celor mai valoroase branduri bancare, fiind si singurul brand
romanesc prezent in acest an. Clasamentul este calculat de Brand Finance — cea mai mare firma
globala independenta de evaluare si strategie de brand — si publicat de revista The Banker. Astfel,
Banca Transilvania intra pe locul 486 (respectiv 142 intre bancile europene) cu o valoare de 174
milioane USD. Aceasta performanta vine dupa ce anul trecut Banca Transilvania a fost cel mai
valoros brand bancar roméanesc in clasamentul national Brand Finance Romania 50 2017.

Mihai Bogdan, Managing Director, Brand Finance Romania, comenteaza:

“Aceasta prezenta roméneasca in Brand Finance Banking 500 este atat o recunoastere a cregterii
constante a brandului Banca Transilvania, cat si un semnal c& brandurile roméanesti de top incep
sd isi extindd zona de influenta si sa devina vizibile In peisajul valoric global.”

Bancile din China domina Top 10

ICBC (The Industrial and Commercial Bank of China) cu o valoare de 59,2 miliarde USD, si China
Construction Bank cu 56.8 miliarde USD, ocupa primele doua locuri in clasament. Cel mai valoros
brand bancar, ICBC, a primit si cel mai mare posibil rating de forta a brandului (AAA+). Dupa criza
financiara din 2008, ICBC a cunoscut o crestere robusta a valorii de brand, bazata pe o fundatie
puternica in piata de origine (China). In ultimii ani, performanta domestica a servit ca o platforma
pentru expansiunea globala.

De altfel, bancile din China domina valoric top 10, iar cumulat China si-a marit avansul fata de
USA, avand cea mai mare suma agregata a valorii de brand Tn top 500, in crestere cu 22% fata de
anul trecut, pana la 317 miliarde USD. Aceasta crestere vine de la cele 45 banci chinezesti
incluse, in timp ce USA continua sa aiba cel mai mare numar de banci in clasament (76 in 2018).

Cele mai valoroase branduri bancare in 2018

é(;}i Brand Tara Valr?]?é euirg nd ZR(;]r-Zk Evolutie
1 ICBC China 59.2 1 =
2 China Construction Bank China 56.8 3 A
3 Wells Fargo USA 441 2 v
4 Bank of China China 41.8 5 A
5 Chase USA 38.8 4 v
6 Agricultural Bank Of China  China 37.3 7 A
7 Bank of America USA 33.3 6 v
8 Citi USA 30.8 8 =
9 HSBC UK 18.3 9 =
10  JP Morgan USA 17.7 11 A


http://brandfinance.com/knowledge-centre/reports/brand-finance-banking-500-2018/

Brandurile bancare amenintate de brandurile din tehnologie

Brandurile bancare se confruntd cu o noua competitie in sectorul serviciilor financiare, din partea
marilor firme de tehnologie precum Apple, Facebook, Google si Amazon. Aceste branduri
tehnologice sunt mai bine aliniate la asteptarile consumatorilor moderni, in jurul serviciilor multi-
channel si multi-platform, si au lansat in anii recenti diverse servicii financiare catre consumatori,
care aduc provocari serviciilor bancare traditionale.

David Haigh, CEO Brand Finance, comenteaza:

“Marile firme de tehnologie s-au inserat deja Tn servicii furnizate traditional de banci, cum ar fi pléati
si activitati de finantare — avand insa avantajul unor branduri foarte puternice: Facebook si Google
sunt mai puternice decéat orice brand bancar. Marile banci au fost giganti ai industriei lor, atét timp
cat competitia a venit din interiorul industriei. Acum, provocdrile majore vin de la branduri din afara
sectorului, dar cu o mare fortd in consumer equity.”

Cele mai valoroase branduri (total / tara)

2018 e | Numarul 2017
brandurilor bancare Procentu . . .
Rank Tara in Top 500 de crestere bragdunlor in ook Evolutie
’ op 500

1 China 317,439.2 22% 45 1

2 USA 260,384.9 8% 76 2 =

3 UK 65,260.0 2% 23 3 =

4 Canada 57,244.1 7% 9 4 =

5 France 41,724.7 14% 9 6 A

6 Japan 38,893.7 -71% 28 5 v

7 Spain 36,215.1 15% 11 8 A

8 Australia 34,668.6 2% 9 7 v

9 Brazil 21,238.6 -2% 7 9 =

10 India 21,131.3 4% 22 10 =

SFARSIT

Note pentru Editori

in fiecare an compania de consultantd si evaluare de brand Brand Finance evalueaza cele mai
valoroase branduri globale. Cele mai valoroase branduri din sectorul bancar sunt incluse in
clasamentul Brand Finance Banking 500 si publicate in revista The Banker.

Raportul Brand Finance Banking 500 include mai multe detalii despre metodologia folosita, precum
si definitii ale termenilor folositi.

Compilatiile de date pentru raportul Brand Finance Banking 500 nu pot fi folosite in scop comercial
sau tehnic fara permisiunea scrisa a Brand Finance.
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Despre Brand Finance

Brand Finance este cea mai mare firma globala independenta de evaluare si strategie de brand,
cu prezenta pe toate continentele. Cuantificarea valorii financiare a brandurilor furnizeaza rigoare
si claritate echipelor de marketing, proprietarilor de brand si investitorilor. Cumuland competente in
strategie, branding, cercetare de piata, finante, fiscalitate si proprietate intelectuald, Brand Finance
construieste o punte intre marketing si finante, si ajuta clientii sa ia deciziile corecte pentru
maximizarea valorii de business si de brand.

Despre The Banker

The Banker este o resursa globala de referinta in domeniul bancar si financiar inca din 1926, si este
o publicatie a Financial Times Ltd. Clasamentul Brand Finance Banking 500 este publicat de The
Banker ih numarul din februarie 2018.

Metodologie

Definitia Brandului

Atunci cand ne referim la branduri ca active comerciale care pot fi cumparate, vandute sau
licentiate, este necesara o definitie tehnica. Brand Finance a contribuit la redactarea standardului
international pentru Brand Valuation, ISO 10668. Acesta defineste brandul ca fiind “un activ
necorporal de marketing care include, dar fara a se limita la, nume, termeni, semne, simboluri,
logouri si desene, sau o combinatie a acestora, folosite pentru a identifica bunuri, servicii sau
entitati, sau o combinatie a acestora, prin crearea unor asocieri si imagini distincte/distinctive in
mintea partilor interesate (stakeholders), generand astfel valoare/beneficii economice”.

Brand Strength (forta brandului)

Pentru a determina forta unui brand, am dezvoltat un index specific numit Brand Strength Index
(BSI), care masoara eficacitatea performantei unui brand in raport cu competitia. in acest scop
analizam investitia de marketing, brand equity (reputatia acumulata cu clientii/consumatorii,
angajatii si alte parti interesate) si respectiv impactul acestora in performanta de piata.

Ca rezultat al acestei analize, fiecarui brand ii revine un scor BSI de la 1 la 100, care este apoi
introdus Tn modelul de calculare a valorii de brand. In raport cu scorul BSI, fiecarui brand i este
atasat un rating intre AAA+ si D, intr-un format similar ratingului de credit. Brandurile AAA+ sunt
exceptional de puternice si bine administrate, pe cand un brand lipsit de orice fortd va avea gradul
D.

Abordarea Evaluarii de Brand

Brand Finance calculeaza valoarea brandurilor din clasament folosind metoda “economiei de
redeventa” (royalty relief) — o metoda de evaluare agreata de standardele internationale. Aceasta
abordare implica estimarea veniturilor viitoare care sunt atribuibile brandului prin aplicarea unei
rate de redeventa care ar putea fi pretinse pentru folosirea brandului — ajungénd astfel la valoarea
de brand, definita ca beneficiul economic net pe care un proprietar |-ar obtine prin licentierea

brandului pe piata libera.

Pasii acestui proces sunt urmatorii:

1 Calcularea fortei brandului (brand strength) pe o scara de la 0 la 100, pe baza unui numar de
atribute cum ar fi investitia de marketing, brand equity si performanta de business. Acest scor se
numeste Brand Strength Index.

2 Determinarea unei marje de rate de redeventa pentru branduri in categoria respectiva; aceasta
rata reflectd importanta brandului in decizia de cumparare — de exemplu, in bunurile de lux
procentul maxim este mare, pe cand in industria extractiva, unde bunurile sunt comoditizate, este
scazuta. Aceasta marja de rate de redeventa se determina prin selectarea unor contracte de
licenta comparabile din baza extensiva de date a Brand Finance.


http://www.brandfinance.com/

3 Calcularea ratei de redeventa. Scorul de forta a brandului (brand strength index) este aplicat
marjei de rate de redeventa, pentru a ajunge la rata aplicabila in fiecare caz. De exemplu, daca
marja de rate de redeventa in sectorul respectiv este de 0-5%, iar un brand are scorul de forta a
brandului (brand strength index) 80 din 100, atunci rata de redeventa aplicabila pentru folosirea
acelui brand in categoria respectiva va fi 4%.

4 Determinarea veniturilor aferente brandului, prin estimarea unei proportii din veniturile companiei
care pot fi atribuite brandului respectiv.

5 Stabilirea unor previziuni ale veniturilor totale viitoare, in functie de veniturile istorice, consensul
analistilor si ratele de crestere economica.

6 Aplicarea ratei de redeventa asupra veniturilor viitoare previzionate, pentru a determina veniturile
brandului.

7 Veniturile brandului dupa taxe sunt actualizate la o valoare neta prezenta, care reprezinta
valoarea brandului.



